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一般財団法人日本コミュニケーショントレーナー協会
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定性データ
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五感× 環境×経験（記憶）×その他＝感性 → 価値観
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3事例③-2：感性データ投入による分析例（数量化理論Ⅲ類）
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より多く利用してもらう、より長く利用してもらうためには何が有効か！？

友人の紹介 家族の紹介
（ｽﾏﾎ）の広告

キャリアの公式

メニューの

カテゴリー
○○のサイト

検索して

無料 料金システム 新着コンテンツ
セキュリティ

娯楽性

料金システム

認
知

関
心

動
機

利
用

継
続

（ＰＣ）の広告

解説

（内容、詳細、

システム）

娯楽性 種類が豊富目的のコンテ ○○が増えること

サイトＣ サイトＤ サイトＡ サイトＥ サイトＢ サイトＦ

一番長く続いているサイト

ISM分析（例）
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社員アンケートによる様々なアイデアの重要度と実行手順を描いた。

原因となっている要素

その結果引き起こされた要素

殆ど気にする
必要のない要素

DEMATEL分析での戦略実行手順策定の事例
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製品（Product） 流通（Place）

価格（Price） 販促（Promotion）
４P
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セミナーに関するお問合せ／
この資料に関するお問合せ：

株式会社LYST（リスト）

〒104-0043
東京都中央区湊2-6-4 RKビル2F

TEL：03-6280-4442（9:30~18:00）

FAX：03-6280-4482
E-mail：info@lyst.jp

HP：https://www.lyst.co.jp
Online Seminar Channel：https://www.lyst.co.jp/online-seminar

B2Bマーケティング基礎講座オンラインセミナー一覧：
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